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Filmski KaubOJl su nebalkanska

Kultna predstava na filmskoj traci g
Pala je zadnja klapa filma ‘Kauboji’
prema predstavi Sase Anocica, koju
je rezirao Tomislav Mrsic

Glumatka postava filma
istovjetna je predstavi
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Redatelj Tomislay MrSic i
producentica Suzana Pendek
odgledali su predstavu Kauboji i
rekli: ajmo po tome snimiti film!
Dobili su podriku HAVC-a i HRT-a a
film u listopadu krece u distribuciju

otno pet godina nakon $to je na

I daskama teatra Exit premijer-

no odigrana predstava “Kaubo-

ji”, pala je i zadnja klapa na snimanju

njezine filmske adaptacije. Ekranizi-

rana verzija sada ve¢ kultne predsta-

ve Sase Anotica premijerno bi se tre-

bala prikazati na ovogodiinjem Festi-

valu igranog filma u Puli, a u kinima se
ofekuje vet u listopadu.

Anoticeve Kauboje do sada po-
gledalo preko 100.000 ljudi, a za ofe-
kivati je da ¢e i film dozivieti berem po-
djednaku slavu, ako zbog nitega, onda
zbog popularnosti koja mu je i vife ne-
go dobar marketing. No letvica je veé u
startu podignuta visoko pa je pred re-
dateljem tezak zadatak da opravda za-
htjeve odusevljene kazaliine publike.
Tog se posla prihvatio Tormislay Mriic,
inaée urednik dokumentarnog progra-
ma na HRT-u, kojeg stalne usporedbe
s predstavom uopée ga ne smetaju, jer
su, kaZe ofekivane i neizbjeine.

“Prestali smo se time opterecivati i
) prije nego $to smo u sve krenuli. Ne do-
Livko Angcic Fivljavamo predstavu kao konkurenci-
ju, dapace, film smo, i ja i "originalni’
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Kauboji, shvatili kao njen logi¢an na-
stavak, Predstava nam je do sada sigur-
no puno pomogla, pa éemo lakie pod-
nijeti usporedbe, pa i to da ce se neki-
ma vise svidati predstava”, kaie nam
Mr3ic koji je uloge u filmu podijelio
jednako onima u predstavi. Glumaé-
ku postavu tako i dalje Cine Zivko Ano-
€ic, Matija Antoli¢, Hrvoje Barisic, Kru-
no Klabutar, Radovan RuZdjak, Ivana
Rushaidat i Rakan Rushaidat te sam re-
datelj predstave Sasa Anoci¢. Osim njih
u filmu se pojavljuje jos desetak “no-
vih" uloga odnosno glumaca. Predsta-
vu koja prati psmero “luzera” koji od-
lute napraviti kaubojsku predstavu za-
sigurno nije bilo lako prenijeti na plat-
no, s obzirom da se radi o dva potpu-
no razlicita medija. No, Mr3i¢ kaze ka-
ko su se trudili $to vise "ostati” u pred-
stavi pa su i razlike u predstavi i ma-
le i velike,

5a snimanja s osmjehom

“S jedne strane zadriali smo kostur
price, karakterizaciju likova i pokusa-
li smao postovati kontekst predstave. 5
druge strane izadli smo iz okvira dvo-
rane, jer se predstava odigrava isklju-
€ivo u dvorani, dodali smo nove liko-
ve, lokacije i zaplete. Ali ono §to nam
je bio glavni cilj § 5to je bilo najteze
jest zadrZati energiju predstave i na-
dam se da smo u tome uspjeli®, isti-
Ce Mric koji je jos uvijek pod dojmo-
vima sa snimanja koje je prodlo u od-
liénoj atmosferi. "Moram priznati, mi-
slio sam da ¢u imati puno vedu tremu
od prvog filma, ali niti jedno jutro pri-
je snimanja nisam se probudio s gr-

fem u Zelucu, a sa snimanja smo se
vracali sa smijeskom na usnama. Ako
film bude upola dobar kao snimanje,
bit ée super”, prica on te dodaje kako
se ne opierecuje brojkama o posjece-
nosti kina, ali svjestan je da ispricati
pritu bez publike nema smisla.

Mo, ideja da napiie scenarij za
ovaj film nije bila samo njegova. Gle-
dajuéi predstavu u tome ga je prete-
kla partnerica i producentica Suza-
na Pandek iz producentske kuce Ka-
binet koja producira film. “Na ideju
smo oboje doli, i to vjerojanto isto-
vremeno, dok smo gledali predstavu,
Samo sam ja to prva izgovorila na glas
- ajmo mi po ovome snimitl film", pri-
sjeca se Pandek koja se inate bavi pro-
dukcijom reklama. a ovo joj je prvi du-
gometrazni film.

“Produkcija reklame je posao ko-
ji radim i volim, od ¢ega fivim, ali i iz-
vrsna priprema za dugometrazni film.
Set reklama je film u malom, prog-
la sam sve fzazove | probleme koji se
u produkciji mogu dogoditi, sve teh-
nitke aspekte prozvodnje, poitivanja
rokova... tako da me zaista nista nije
iznenadilo”, pritd nam Pandek odu-
fevljena atmosferom sa seta i kako se
snimanje koje je trajalo mjesec dana
odvijalo.

“Uhwvatilo nas je kolektivno ‘ludi-
lo’, pozitivna atmosfera i neprestalno
smijanje, $to, budimo realani, nije uo-
bitajeno stanje za filmski set. MoZda
je tome pridonijela bas produkcija re-
klama. Mi se, naime, svi znamo, radi-
mo reklame veé deset godina i postali
smio na neki naéin obitelj. Kad se tome

GLAVNI CILJ
NAM JE BIO
ZADRZATI
ENERGIJU
PREDSTAVE |
NADAM SE DA
SMO U TOME
USPJEL

Tomislav Mrsicé
redatel] filma
Kauboji

doda predlozak kao 5to su Kauboji, na-
dopunjeni Mrii¢evim scenarijem, eu-
forija me nije ni malo iznenadila, da-
pate ofekivala sam ju", priznaje Pan-
dek dodajuci kako bi voljela da Kaubo-
ji postanu filmski kasik.

“Voljela bih da smo snimili netto
Sto ée ljude tjerati da gledaju po nekoli-
ko puta, citiraju. Nedto $to ih inspirira i
u 5to se svaki puta smiju. Pretvarati se
danas gledanosti, nagrade i svjetski fe-
stivali ne zanimaju bilo bi licemjerno.
Jos malo i film je u kinima pa cemo vi-
djeti kakvo je prave stanje”, dodaje.

Filmski preporod

Hrvatski film doZivljava potpuni pre-
porod na kino blagajnama, a takav
trend mogan bi se nastaviti i ovim fil-
mom. "Vec tetvrti mjesec za redom,
hrvatski film je najgledaniji ili dru-
gi najgledaniji film tjedna. Zagonetni
djecak nakon prvih deset dana prika-
Zivanja ima gotovo 30.000 gledatelja.
Dakle, nakon Sonje i Sveéenikove dje-
ce - treca sreca”, istice Hribar te po-
rutuje kako se sada ostvaruje glavno
obecanje HAVC-a dano prije dvije go-
dine, a to je povecati vidljivost i gleda-
nost domaceg filma."Pazimo da proi-
#vadimo dovoljno popularnih flmova
tijekom sezone, brinemo se za kampa-
nje i osiguravamo oglasni prostor. Vie-
rujem da smo pridonijeli da su prika-
zivaci i distributeri poceli doZivljavati
domadi film kao prestiZ | zaradu. Jed-
nostavno, podigla se energija oko fil-
mi i energija samih filmova i oni su se
vratili na mjesto koje zasluZzuju u drus-
tvu”, zakljuéuje Hribar. &

Nova vrsta komedije

A moze i film ponoviti uspjeh predstave
za Hrvoja Hribara, ravnatel] Hrvatskog
audiovizualneg centra uopdée nije upitno,
‘Moral - takav je dogovor. Radi se o
nowvej vrsti komedije, vrlo rafiniranc,
vrio ne-balkanskoj, niti mediteranskoj.
Ovaj film bi trebao izgledati pomalo kao
da ga je radio Aki Kaurismaki. | da - ima
Sanse da bude gledan’, isti¢e Hribar Ziji
je HAVC-a za film osigurao 2.8 milijuna
kuna dok koprodukciju potpisuje

HRT. ‘HRT je uao u film s davanjima
kao ito su marketindki prostor, Kako

je redatelj urednik dokumentarnog
programa onda je njegov rad na filmu,
odnosno dozvola da radi film za vrijeme
urednitkog mandata, isto tako usao

u davanja. Dsim njega dobill smo
montaiu | montazera, tonske snimatelje
i rekvizitire. Tako je HRT postao
koproducent, a film je tim wlaganjima
presao budiet od tri milijuna kuna',
objasnjava producentica,
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